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Uno studio della Cna evidenzia un’offerta digitale della Sardegna turistica insufficiente

L’Isola sul web è soltanto sole e mare
Scarsa promozione su cultura e storia
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� Mare, spiagge e poco altro: la
Sardegna delle vacanze vista dal
Web si conferma un paradiso
estivo per migliaia di turisti, ma
quando gli ombrelloni di chiu-
dono l’Isola non regge il con-
fronto con le altre destinazioni
del Mediterraneo gettonate an-
che in bassa stagione. L’offerta
digitale della Sardegna turistica,
secondo il rapporto commissio-
nato dalla Cna in collaborazione
con l’istituto Cresme, «è insuffi-
ciente e propone quasi esclusi-
vamente un’immagine dell’Isola
incentrata sullo stereotipo della
vacanza balneare».

SOLO 620MILA PAGINE. I nume-
ri non lasciano spazio ad inter-
pretazioni: nel web si trovano
oltre 620 mila pagine dedicate
alle vacanze in Sardegna, terzul-
tima località mediterranea me-
no promossa in Rete davanti so-
lo a Calabria e Corsica. Cifre ri-
dicole rispetto alle 2,6 milioni di
pagine pubblicate su Isola Ba-
leari (Ibiza e Maiorca) e litorale
della Croazia. 

«Oggi la maggior parte dei tu-
risti utilizza il web per informar-
si e scegliere la destinazione del-

la vacanza», hanno commenta-
to Pierpaolo Piras e Francesco
Porcu, rispettivamente presi-
dente e segretario regionale del-
la Cna, «dunque, la dimensione
e la qualità dell’offerta di conte-
nuti digitali è un elemento di
importanza sempre più centra-
le». 

OFFERTA MONOTEMATICA. Ma
dall’indagine emerge anche

un’offerta turistica della Sarde-
gna quasi monotematica, che ha
fatto delle spiagge bianche e del
mare cristallino un marchio di
eccellenza. Un successo estivo
che si sgonfia tuttavia in autun-
no, a riprova che il miraggio di
una destagionalizzazione diffusa
resterà tale ancora per molto
tempo.

Lo spazio in Internet riserva-

to a mare, coste, cibo e vino del-
l’Isola occupa il 62% dei conte-
nuti. Un terzo esatto (33%) dedi-
cato esclusivamente all’offerta
balneare e un altro 29% alla tra-
dizione culinaria regionale. Ap-
pena il 9% delle pagine web sul-
la Sardegna accenna invece alla
storia, all’arte e alla cultura. 

SOLE E MARE E POCO PIÙ. Non
sorprende quindi che dei vacan-
zieri stranieri intervistati dalla
Cna il 74% abbia ammesso di
aver scelto la Sardegna per il so-
le e per il mare e solo l’8% per le
bellezze artistiche, culturali e
archeologiche. «Uno degli ele-
menti su cui puntare per inter-
cettare una domanda interna-
zionale meno stagionale - hanno
aggiunto Piras e Porcu - consiste
nell’investire sul rinnovamento
dell’immagine della Sardegna
nel mondo, ed in particolare in
un’ottica di destinazione stori-
co-culturale». Una strategia che
secondo un’indagine UE riusci-
rebbe ad attrarre un terzo dei
turisti provenienti da Germania,
Francia, Regno Unito, Polonia,
Italia e Spagna. (l. m.)

RIPRODUZIONE RISERVATA

� Fino a qui «gli immigrati ci hanno regala-
to circa un punto di Pil di contributi sociali,
a fronte dei quali non sono state erogate del-
le pensioni», contributi a fondo perduto che
valgono circa 300 milioni nelle casse del-
l’Inps. 

Il presidente dell’istituto Tito Boeri, in au-
dizione in commissione d’inchiesta sui mi-
granti alla Camera, torna sulla fotografia di
quanto vale, per il nostro sistema previden-
ziale, il flusso migratorio regolare. Ogni an-
no gli stranieri che vivono e lavorano nel no-
stro Paese versano 8 miliardi di contributi
sociali: ne ricevono tre in termini di pensio-
ni e altre prestazioni sociali, con un saldo
netto di circa 5 miliardi per le casse del-
l’Inps. Boeri sottolinea anche che «sembra
difficile ipotizzare che la fuga dei giovani dal
nostro Paese possa essere dovuta alla com-
petizione sul mercato del lavoro con gli im-
migrati». Tant’è vero che «i lavoratori che
sono stati regolarizzati con le sanatorie non
hanno sottratto opportunità ai loro colle-
ghi», come dimostrano le analisi.

Immediate le polemiche. «Boeri, presiden-
te dell’Inps, vive su Marte», si arrabbia il lea-
der leghista Matteo Salvini. Deborah Berga-
mini di FI ironizza: «Inps significa Istituto
nazionale di previdenza stranieri?». Dal Pd
rispondono Gadda e Moretto: «Così oltre ai
costi dei flussi abbiamo anche dei benefici».

RIPRODUZIONE RISERVATA

Il presidente dell’Inps Boeri

«Migranti decisivi
per pagare
tutte le pensioni»
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A
A2A 1,433 1,431 0,14 1,425 16,98 1,236 1,525 4465,10
ACEA 13,300 13,470 -1,26 13,401 17,32 11,300 14,664 2853,90
ACOTEL 5,800 5,765 0,61 5,797 3,99 5,336 7,266 24,20
ACSM-AGAM 1,984 1,984 0,00 1,965 25,01 1,514 2,114 150,60
AEDES 0,3380 0,3425 -1,31 0,3400 -0,26 0,3069 0,4194 108,70
AEDES 20 WARR W 0,0355 0,0360 -1,39 0,0352 0,55 0,0342 0,0428 N.R.
AEFFE 1,696 1,722 -1,51 1,722 66,80 1,123 1,883 184,90
AEROPORTO MARCONI D13,950 13,500 3,33 13,873 41,16 10,136 19,396 501,20
ALERION 2,782 2,772 0,36 2,782 -2,63 2,697 2,993 121,20
AMBIENTHESIS 0,4030 0,3980 1,26 0,4023 6,82 0,3767 0,4479 37,30
AMPLIFON 12,050 12,170 -0,99 12,114 34,98 8,625 13,008 2741,30
ANIMA HOLDING 7,090 7,050 0,57 7,052 37,95 4,885 7,052 2173,00
ANSALDO STS 11,310 11,400 -0,79 11,354 -0,29 11,054 12,500 2270,90
ASCOPIAVE 3,468 3,480 -0,34 3,472 27,32 2,708 3,728 814,00
ASTALDI 5,495 5,360 2,52 5,582 3,68 5,206 6,611 549,40
ASTM 16,090 15,790 1,90 15,970 53,36 10,026 16,249 1581,00
ATLANTIA 25,80 25,67 0,51 25,85 15,26 21,05 26,1921345,80
AUTOGRILL 10,230 10,300 -0,68 10,257 19,76 8,130 11,193 2609,40
AUTOSTRADE M. 24,61 24,61 0,00 24,54 39,05 17,999 26,65 107,40
AVIO 12,740 12,740 0,00 12,731 24,55 10,010 13,950 309,80
AVIO WARR W 3,370 3,350 0,60 3,370 154,7 1,200 3,631 N.R.
AZIMUT H. 17,970 18,110 -0,77 18,043 13,52 15,466 19,408 2584,80
B
B SANTANDER 5,655 5,625 0,53 5,702 18,27 4,840 6,143 N.R.
B&C SPEAKERS 11,850 11,680 1,46 11,815 55,23 7,478 12,157 130,00
B. CARIGE 0,2348 0,2362 -0,59 0,2349 -27,5 0,1806 0,4175 195,00
B. CARIGE RISP 65,30 64,85 0,69 66,23 22,09 49,69 86,62 1,700
B. DESIO 2,558 2,590 -1,24 2,529 30,97 2,031 2,614 295,90
B. DESIO R NC 2,192 2,236 -1,97 2,192 17,82 1,937 2,372 28,90
B. FINNAT 0,3770 0,3770 0,00 0,3770 0,95 0,3451 0,4151 136,80
B. GENERALI 28,14 28,28 -0,50 28,15 23,64 22,85 28,23 3289,00
B. IFIS 37,65 37,23 1,13 37,44 44,34 24,96 39,39 2014,70
B. INTERMOBILIARE 1,298 1,293 0,39 1,287 -6,06 1,177 1,532 201,00
B. PROFILO 0,2152 0,2165 -0,60 0,2147 23,71 0,1746 0,2353 145,50
B. SARD. R NC 6,815 6,905 -1,30 6,821 8,18 5,998 8,710 45,00
B.F. 2,510 2,558 -1,88 2,504 -7,86 2,414 2,717 256,10
B.P. SONDRIO 3,720 3,746 -0,69 3,746 20,26 2,998 3,772 1698,20
B.P. SPOLETO 1,768 1,768 0,00 1,796 0,00 1,796 1,796 53,50
BANCA FARMAFACTORIN 5,105 5,105 0,00 5,116 15,66 4,074 5,209 870,30
BANCA MEDIOLANUM 7,320 7,250 0,97 7,323 6,32 6,185 7,605 5417,80
BANCA SISTEMA 2,310 2,294 0,70 2,314 7,86 2,014 2,832 186,10
BANCO BPM 3,110 3,110 0,00 3,122 27,70 2,204 3,166 4730,60
BASICNET 4,004 3,988 0,40 4,002 21,16 3,193 4,002 244,10
BASTOGI 1,199 1,209 -0,83 1,203 12,94 1,037 1,586 148,70
BB BIOTECH 54,20 53,20 1,88 53,96 3,54 48,74 56,67 N.R.
BE 0,8225 0,8720 -5,68 0,8424 27,06 0,7208 1,218 113,60
BEGHELLI 0,4492 0,4470 0,49 0,4539 21,64 0,3711 0,5209 90,80
BENI STABILI 0,6855 0,6940 -1,22 0,6933 27,79 0,5179 0,6933 1573,50
BEST UNION CO. 3,098 3,100 -0,06 3,099 11,92 2,957 3,473 29,00
BIALETTI 0,6730 0,6640 1,36 0,6669 82,07 0,3707 0,7406 72,10
BIANCAMANO 0,1747 0,1770 -1,30 0,1837 25,34 0,1344 0,1837 6,200
BIESSE 33,14 33,42 -0,84 33,36 74,73 18,972 34,67 913,80
BIOERA 0,2802 0,2847 -1,58 0,2824 28,96 0,2272 0,3230 10,200
BOERO 18,780 18,780 0,00 18,780 1,93 18,135 20,50 81,50
BON. FERRARESI 25,08 25,13 -0,20 25,19 34,90 18,302 25,29 198,40
BORGOSESIA 0,3350 0,3250 3,08 0,3310 31,88 0,2305 0,3310 12,600
BORGOSESIA RNC 0,3425 0,3425 0,00 0,3414 -0,33 0,3413 0,3425 0,3000
BPER BANCA 4,850 4,850 0,00 4,879 -5,17 4,141 5,741 2348,40
BREMBO 13,570 13,490 0,59 13,545 20,36 11,904 15,097 4523,10
BRIOSCHI 0,0739 0,0696 6,18 0,0722 37,17 0,0502 0,0737 56,90
BRUNELLO CUCINELLI 24,09 23,95 0,58 24,09 20,80 19,520 24,49 1638,20
BUZZI UNICEM 22,29 21,93 1,64 22,20 -2,11 21,67 24,59 3671,10
BUZZI UNICEM R NC 12,320 12,200 0,98 12,285 5,95 11,756 14,329 500,20
C
C. VALTELLINESE 4,178 4,150 0,67 4,186 7,23 3,089 5,093 464,20
CAD IT 4,258 4,258 0,00 4,206 24,12 3,630 4,413 37,80
CAIRO COMM. 3,946 3,930 0,41 3,954 4,69 3,497 4,758 531,40
CALEFFI 1,334 1,340 -0,45 1,329 8,90 1,226 1,421 20,80
CALEFFI 20 WARR W 0,3890 0,3890 0,00 0,3505 -5,24 0,3146 0,4793 N.R.
CALTAGIRONE 2,786 2,818 -1,14 2,778 35,67 2,019 2,813 333,70
CALTAGIRONE ED. 1,204 1,200 0,33 1,200 71,04 0,7519 1,215 150,00
CAMPARI 6,210 6,195 0,24 6,192 33,41 4,626 6,367 7192,50
CARRARO 2,852 2,890 -1,31 2,874 116,8 1,277 3,032 219,70

CATTOLICA ASS. 7,440 7,445 -0,07 7,487 33,15 5,679 8,244 1305,00
CEMBRE 22,05 22,18 -0,59 22,10 60,43 13,905 22,13 375,80
CEMENTIR HOLD 6,415 6,360 0,86 6,413 48,88 3,883 6,451 1020,40
CENTRALE DEL LATTE 2,790 2,790 0,00 2,791 -17,3 2,777 3,210 39,10
CERVED 9,765 9,765 0,00 9,748 22,52 7,598 10,185 1900,90
CHL 0,0212 0,0210 0,95 0,0211 -11,2 0,0209 0,0447 6,300
CIA 0,1607 0,1600 0,44 0,1607 -1,19 0,1587 0,2189 14,800
CICCOLELLA 0,2413 0,2413 0,00 0,2416 0,00 0,2416 0,2416 43,60
CIR 1,244 1,236 0,65 1,253 23,81 1,045 1,517 995,50
CLASS 0,3752 0,3720 0,86 0,3741 15,16 0,3493 0,4448 36,60
CNH INDUSTRIAL 10,170 10,440 -2,59 10,249 24,10 8,163 10,58713968,80
COFIDE 0,5720 0,5660 1,06 0,5730 51,32 0,3885 0,7058 412,10
COIMA RES 7,500 7,520 -0,27 7,507 14,65 6,542 7,784 270,30
CONAFI PRESTITÒ 0,2580 0,2575 0,19 0,2580 6,23 0,2289 0,2834 12,000
CREDEM 7,055 7,170 -1,60 7,049 22,68 5,682 7,378 2343,00
CSP 1,231 1,222 0,74 1,232 17,99 1,052 1,379 41,00
CTI BIOPHARMA 3,030 3,066 -1,17 3,028 652,1 2,945 5,407 N.R.
D
D'AMICO 0,3030 0,2974 1,88 0,3039 -4,48 0,2233 0,3421 172,80
DADA 3,494 3,460 0,98 3,433 17,95 2,452 4,907 57,30
DAMIANI 1,135 1,149 -1,22 1,139 18,44 0,9419 1,240 94,10
DANIELI 21,79 21,95 -0,73 21,91 13,83 19,519 23,42 895,90
DANIELI R NC 15,750 15,940 -1,19 15,808 5,95 14,757 16,852 639,00
DATALOGIC 24,79 24,54 1,02 24,60 33,26 18,409 26,30 1437,90
DE' LONGHI 27,88 28,34 -1,62 28,08 25,18 22,58 29,66 4198,10
DEA CAPITAL 1,212 1,203 0,75 1,213 10,09 1,068 1,445 372,10
DIASORIN 70,35 69,95 0,57 70,40 25,61 54,79 72,01 3938,90
DIGITAL BROS 13,570 13,250 2,42 13,535 0,31 10,638 15,329 193,00
DOBANK 10,910 11,000 -0,82 10,961 7,23 10,222 10,961 876,90
E
EDISON R 0,9250 0,9190 0,65 0,9269 24,37 0,7202 0,9332 102,10
EEMS 0,1037 0,1028 0,88 0,1033 14,89 0,0851 0,1425 4,500
EI TOWERS 50,50 50,50 0,00 50,49 7,40 46,78 54,58 1427,10
EL.EN 26,93 26,89 0,15 26,69 11,66 21,49 34,07 515,10
ELICA 1,770 1,809 -2,16 1,791 -1,88 1,469 1,943 113,40
EMAK 1,630 1,630 0,00 1,630 82,01 0,9001 1,926 267,30
ENAV 3,710 3,704 0,16 3,710 13,39 3,162 3,886 2009,70
ENEL 4,920 4,966 -0,93 4,945 19,37 3,863 4,97050271,40
ENERVIT 3,498 3,440 1,69 3,454 35,55 2,553 3,594 61,50
ENI 13,150 13,130 0,15 13,193 -14,1 12,988 15,75347944,70
EPRICE 3,800 3,800 0,00 3,781 6,10 3,579 4,406 156,00
ERG 12,440 12,370 0,57 12,419 21,41 10,036 12,504 1866,80
ERGY CAPITAL 0,0670 0,0683 -1,90 0,0671 43,32 0,0526 0,0849 11,200
ESPRINET 6,710 6,735 -0,37 6,733 -4,02 6,041 8,098 352,80
EUKEDOS 1,070 1,072 -0,19 1,086 15,07 0,8680 1,147 24,70
EUROTECH 1,341 1,357 -1,18 1,350 -6,92 1,314 1,658 48,00
EXOR 49,84 50,95 -2,18 50,65 22,50 40,89 54,1412207,20
EXPRIVIA 1,177 1,181 -0,34 1,179 69,92 0,7001 2,066 61,20
F
FALCK RENEWABLES 1,274 1,269 0,39 1,275 33,76 0,9364 1,285 371,50
FCA-FIAT CHRYSLER A 10,300 10,440 -1,34 10,396 19,82 8,786 10,90615982,10
FERRAGAMO 24,58 23,87 2,97 24,55 9,92 22,90 29,58 4144,20
FERRARI 85,70 84,20 1,78 85,33 52,63 55,08 85,3316548,40
FIDIA 6,645 6,675 -0,45 6,630 17,84 5,691 7,374 34,00
FIERA MILANO 1,700 1,681 1,13 1,700 20,50 1,375 1,798 122,30
FILA 18,710 18,600 0,59 18,711 39,47 13,155 19,375 650,20
FINCANTIERI 1,041 1,005 3,58 1,035 126,1 0,4809 1,088 1750,60
FINECOBANK 7,200 7,220 -0,28 7,218 33,73 5,348 7,391 4386,30
FNM 0,5500 0,5410 1,66 0,5511 15,80 0,4718 0,6059 239,70
FULLSIX 1,508 1,510 -0,13 1,508 17,66 1,292 2,923 16,900
G
GABETTI PROP. S. 0,4033 0,4029 0,10 0,4053 -11,7 0,4033 0,5829 23,50
GASPLUS 2,688 2,710 -0,81 2,683 10,21 2,496 3,283 120,50
GEDI GRUPPO EDITORI 0,7510 0,7405 1,42 0,7484 0,60 0,7247 0,8774 380,70
GEFRAN 6,535 6,380 2,43 6,572 132,9 2,865 9,769 94,60
GENERALI 15,220 15,220 0,00 15,214 6,81 13,467 15,75023761,80
GEOX 3,138 3,110 0,90 3,132 50,34 1,905 3,155 811,70
GEQUITY 0,0753 0,0749 0,53 0,0742 152,7 0,0297 0,1301 7,900
GEQUITY 19 WARR W 0,0095 0,0095 0,00 0,0095 427,8 0,0016 0,0219 N.R.
GR. WASTE ITALIA 0,1485 0,1215 22,22 0,1402 -15,1 0,1200 0,1721 7,900
GRANDI VIAGGI 1,496 1,498 -0,13 1,501 61,84 0,9527 1,637 71,70
H
HERA 2,710 2,738 -1,02 2,718 24,87 2,161 2,977 4047,80

I-J
IL SOLE 24 ORE 0,4000 0,3979 0,53 0,3997 8,92 0,3210 0,7018 17,300
IMA 80,75 80,30 0,56 80,84 39,33 58,15 84,69 3173,60
IMM. GRANDE DIS. 0,8355 0,8300 0,66 0,8330 15,97 0,6947 0,8748 677,20
IMMSI 0,4434 0,4480 -1,03 0,4471 24,14 0,3518 0,4581 152,30
INDEL B 26,90 27,00 -0,37 26,88 6,10 25,34 27,23 150,10
INDUSTRIA E INN 0,1940 0,1940 0,00 0,1940 39,15 0,1482 0,2829 4,500
INTEK GROUP 0,2995 0,2991 0,13 0,2983 46,19 0,1993 0,3689 103,10
INTEK GROUP RNC 0,4801 0,4748 1,12 0,4739 37,78 0,3202 0,5201 23,70
INTERPUMP 25,14 25,20 -0,24 25,28 62,73 15,739 26,93 2752,30
INTESA SANP. R NC 2,674 2,662 0,45 2,670 18,45 2,001 2,693 2490,20
INTESA SANPAOLO 2,868 2,856 0,42 2,870 17,89 2,084 2,87445518,40
INWIT 5,080 5,075 0,10 5,077 16,37 4,264 5,456 3046,00
IRCE 2,280 2,298 -0,78 2,276 25,26 1,800 2,865 64,00
IREN 2,122 2,100 1,05 2,100 36,14 1,494 2,192 2511,00
ISAGRO 1,405 1,368 2,70 1,399 26,27 1,117 1,449 34,40
ISAGRO AZIONI SVILU 1,026 1,002 2,40 1,033 8,31 0,9579 1,067 14,600
IT WAY 1,663 1,649 0,85 1,653 4,20 1,582 1,952 13,100
ITALGAS 4,680 4,606 1,61 4,675 26,53 3,507 4,848 3782,90
ITALIAONLINE 3,262 3,170 2,90 3,281 73,19 1,807 3,330 376,50
ITALIAONLINE RNC 320,00 320,00 0,00 320,00 -3,80 299,22 354,90 2,200
ITALMOBILIARE 23,86 23,72 0,59 23,90 9,32 22,30 26,32 1138,50
IVS GROUP 12,290 12,200 0,74 12,207 42,50 8,478 13,815 475,50
JUVENTUS FC 0,5440 0,5555 -2,07 0,5493 82,87 0,3041 0,9692 553,60
K
K.R.ENERGY 0,4192 0,4240 -1,13 0,4200 -5,69 0,4200 0,5369 13,900
L
LA DORIA 10,750 10,670 0,75 10,807 17,68 8,398 11,442 335,00
LANDI RENZO 1,050 1,045 0,48 1,063 204,5 0,3568 1,083 119,60
LAZIO 0,6350 0,6370 -0,31 0,6320 10,12 0,5790 0,8044 42,80
LEONARDO 15,300 15,400 -0,65 15,329 13,75 11,790 15,995 8862,70
LUVE 12,990 13,000 -0,08 12,880 -6,25 12,880 13,831 286,40
LUXOTTICA 52,05 52,15 -0,19 52,16 1,57 47,56 55,0125292,50
LVENTURE GROUP 0,6970 0,6810 2,35 0,6941 22,84 0,5525 0,7844 19,500
M
M & C 0,1733 0,1717 0,93 0,1705 3,10 0,1530 0,1799 80,80
MAIRE TECNIMONT 4,254 4,278 -0,56 4,366 68,57 2,502 4,522 1333,80
MARR 22,30 22,00 1,36 22,16 25,43 17,305 22,70 1474,20
MASSIMO ZANETTI BEV 8,065 8,075 -0,12 8,104 16,71 6,581 8,380 278,00
MEDIACONTECH 0,6565 0,6625 -0,91 0,6592 -2,80 0,6448 0,9903 12,200
MEDIASET 3,326 3,306 0,60 3,335 -19,7 3,204 4,293 3939,80
MEDIOBANCA 8,785 8,820 -0,40 8,795 10,74 7,373 9,274 7750,70
MERIDIE 0,0923 0,0923 0,00 0,0923 6,09 0,0870 0,1000 4,700
MITTEL 1,525 1,528 -0,20 1,524 10,80 1,330 1,524 134,00
MOLMED 0,4293 0,4273 0,47 0,4282 0,57 0,4083 0,5235 184,70
MONCLER 21,46 21,34 0,56 21,52 31,41 16,342 23,30 5469,80
MONDADORI 1,743 1,715 1,63 1,746 59,95 1,237 1,856 456,70
MONDO TV 3,988 3,986 0,05 3,996 -4,49 3,838 4,631 119,00
MONRIF 0,2289 0,2459 -6,91 0,2342 25,86 0,1823 0,2458 35,10
MONTE PASCHI SI 15,080 15,080 0,00 16,051 0,00 16,051 16,051 470,60
MUTUIONLINE 13,730 13,800 -0,51 13,753 62,26 8,663 13,753 543,40
N
NETWEEK 0,3498 0,3489 0,26 0,3474 -71,4 0,3026 1,216 38,00
NICE 3,420 3,422 -0,06 3,443 41,47 2,358 3,883 399,30
NOVARE 0,2850 0,2750 3,64 0,2843 13,74 0,2254 0,3233 3,800
O
OLIDATA 0,1540 0,1540 0,00 0,1552 0,00 0,1552 0,1552 5,300
OPENJOBMETIS 11,350 11,380 -0,26 11,362 75,46 5,670 11,579 155,80
OVS 6,325 6,280 0,72 6,302 30,56 4,836 6,425 1430,60
P
PANARIAGROUP I.C. 5,565 5,350 4,02 5,532 71,89 3,466 6,401 250,90
PARMALAT 3,094 3,088 0,19 3,093 8,56 2,855 3,163 5737,60
PIAGGIO 2,206 2,172 1,57 2,205 38,19 1,460 2,284 789,90
PIERREL 0,2170 0,2199 -1,32 0,2193 28,00 0,1902 0,2722 10,400
PININFARINA 2,008 2,026 -0,89 2,006 57,00 1,310 2,550 108,90
PIQUADRO 1,810 1,830 -1,09 1,812 57,97 1,121 1,815 90,60
POLIGR. ED. 0,2261 0,2453 -7,83 0,2345 52,95 0,1585 0,2458 31,00
POLIGRAFICA S.F. 6,900 7,190 -4,03 7,029 27,24 5,487 7,244 7,900
POSTE ITALIANE 5,965 5,980 -0,25 5,979 -6,11 5,846 6,507 7809,20
PRELIOS 0,1057 0,1086 -2,67 0,1070 23,13 0,0928 0,1151 123,30
PRIMA IND. 27,08 27,07 0,04 27,03 72,58 15,970 30,57 283,30
PRYSMIAN 26,83 27,16 -1,22 27,04 10,93 23,52 27,46 5861,10

R
RAI WAY 4,590 4,544 1,01 4,563 28,46 3,605 5,024 1241,20
RATTI 2,320 2,320 0,00 2,290 23,35 1,836 2,342 62,60
RCS MEDIAGROUP 1,223 1,220 0,25 1,224 44,75 0,7972 1,460 638,50
RECORDATI 36,48 35,51 2,73 36,22 34,48 26,46 37,54 7573,90
RENO DE MEDICI 0,4366 0,4440 -1,67 0,4350 39,85 0,3074 0,4500 164,20
REPLY 162,30 164,60 -1,40 163,17 38,09 116,88 179,47 1526,10
RETELIT 1,289 1,312 -1,75 1,291 28,32 1,055 1,487 212,00
RICCHETTI 0,2800 0,2816 -0,57 0,2781 65,84 0,1700 0,2888 22,80
RISANAMENTO 0,0372 0,0379 -1,85 0,0374 8,77 0,0298 0,0458 67,30
ROMA A.S. 0,4601 0,4600 0,02 0,4608 11,17 0,4173 0,5126 183,20
ROSSS 1,144 1,136 0,70 1,144 98,03 0,5732 1,554 13,200
S
SABAF 14,980 15,000 -0,13 14,944 49,38 10,216 16,027 172,40
SAES G. 18,180 17,590 3,35 17,948 48,20 11,386 19,517 263,30
SAES G. R NC 14,080 13,950 0,93 13,951 45,91 9,419 15,678 102,90
SAFILO GROUP 6,440 6,430 0,16 6,445 -18,3 6,275 8,150 403,90
SAIPEM 3,392 3,396 -0,12 3,421 -35,4 3,200 M5,648 3458,70
SAIPEM RIS 43,00 43,00 0,00 43,00 -28,3 43,00 60,00 0,5000
SALINI IMPREGILO 3,092 3,134 -1,34 3,142 3,23 2,834 3,403 1546,30
SALINI IMPREGILO R 7,000 7,000 0,00 6,998 -8,54 6,731 7,865 11,300
SARAS 2,224 2,204 0,91 2,218 29,49 1,414 2,274 2109,50
SAVE 20,92 20,90 0,10 20,90 19,80 17,441 22,34 1156,70
SERVIZI ITALIA 4,372 4,370 0,05 4,371 24,18 3,611 4,804 139,00
SESA 24,98 24,79 0,77 24,99 42,34 18,314 26,81 391,10
SIAS 11,190 11,200 -0,09 11,149 36,52 7,380 11,246 2536,90
SINTESI 0,1270 0,1277 -0,55 0,1259 863,4 0,0156 0,2750 5,600
SNAITECH 1,657 1,662 -0,30 1,654 25,25 1,137 1,681 311,70
SNAM 3,960 3,944 0,41 3,962 1,77 3,528 4,28713870,50
SOGEFI 4,516 4,626 -2,38 4,526 90,05 2,030 5,261 542,20
SOL 10,500 10,500 0,00 10,542 41,32 7,865 11,534 956,10
SPACE3 12,250 12,180 0,57 12,167 20,19 10,123 12,695 182,50
STEFANEL 0,2107 0,2099 0,38 0,2105 50,33 0,1226 0,2556 17,800
STEFANEL R 145,00 145,00 0,00 145,00 0,00 145,00 145,00 0,3000
STMICROELECTR. 14,150 14,050 0,71 14,192 31,24 10,179 15,395 N.R.
T
TAMBURI 20 WARR W 1,090 1,087 0,28 1,083 169,8 0,3996 1,578 N.R.
TAMBURI INV. 5,380 5,410 -0,55 5,367 49,39 3,567 5,778 859,00
TAS 2,100 2,102 -0,10 2,097 203,5 0,7957 3,037 175,10
TECHNOGYM 6,390 6,455 -1,01 6,405 43,87 4,544 7,268 1281,00
TECNOINVESTIMENTI 5,210 5,160 0,97 5,184 16,31 4,488 5,931 239,80
TELECOM ITALIA 0,8160 0,8325 -1,98 0,8225 -3,14 0,7583 0,909212504,40
TELECOM ITALIA R 0,6465 0,6620 -2,34 0,6533 -5,50 0,6221 0,7440 3937,90
TENARIS 13,970 14,210 -1,69 14,105 -18,3 13,302 17,271 N.R.
TERNA 4,868 4,912 -0,90 4,866 13,03 4,064 5,151 9780,00
TERNIENERGIA 1,068 1,054 1,33 1,073 37,73 0,8218 1,107 50,50
TESMEC 0,5150 0,5160 -0,19 0,5095 -5,43 0,4920 0,5611 54,60
TISCALI 0,0407 0,0420 -3,10 0,0410 -11,0 0,0409 0,0519 128,90
TOD'S 57,40 56,50 1,59 57,20 -6,61 54,91 73,35 1893,00
TOSCANA AEROPORTI 14,210 14,220 -0,07 14,273 2,67 13,814 16,764 265,70
TREVI 0,7330 0,7365 -0,48 0,7375 -27,1 0,6487 1,111 121,50
TXT E-SOLUTIONS 11,670 11,840 -1,44 11,792 57,77 7,912 12,922 153,40
U
UBI BANCA 3,874 3,914 -1,02 3,900 50,51 2,575 4,134 4462,50
UNICREDITO 16,850 16,830 0,12 16,876 20,33 12,223 17,57237561,50
UNICREDITO R 59,45 60,00 -0,92 59,50 41,90 37,77 66,28 15,000
UNIEURO 16,100 16,120 -0,12 16,128 43,77 11,027 16,595 322,60
UNIPOL 3,866 3,888 -0,57 3,892 14,38 3,282 4,345 2792,50
UNIPOLSAI 1,925 1,960 -1,79 1,941 -5,02 1,866 2,216 5493,80
V
VALSOIA 16,700 16,740 -0,24 16,720 5,55 15,468 18,217 174,80
VIANINI 1,260 1,249 0,88 1,247 8,75 1,072 1,301 37,50
VITTORIA 12,050 12,170 -0,99 12,037 20,86 10,203 12,507 811,10
Y
YOOX NET-A-PORTER G 26,17 26,00 0,65 26,18 -2,81 21,56 28,34 2382,30
Z
ZIGNAGO VETRO 7,490 7,285 2,81 7,411 35,49 5,570 7,783 652,10
ZUCCHI 0,0286 0,0283 1,06 0,0288 42,87 0,0206 0,0364 11,000
ZUCCHI R NC 0,2642 0,2642 0,00 0,2642 31,94 0,1901 0,3044 0,9000

Milano
Borsa

lett.
EURO

1,1485
1,1533
-0,416

1,4510
1,4532
-0,151

128,9200
129,0300

-0,085

0,8872
0,8849
0,263

1,1039
1,0994
0,409

7.487,87
0,767%

23.664
-0,169%

40.201
0,003%

5.199,22
-0,323%

12.447
-0,039%

10.565
-0,220%

26.740
0,255%

20.145
0,618%

0,05%

21.611
-0,13%

6.395
0,08%

-0,27% -0,33% 451,24

21.438
-0,19%

——34.903
0,28%

34,392
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La Sardegna sul web, Cna: 

“Nelle pagine in inglese è solo 

l’Isola del mare” 
 20 luglio 2017  Economia,  

 

 

L’offerta digitale della Sardegna turistica è “insufficiente” e offre quasi esclusivamente un’immagine 

dell’isola incentrata “sullo stereotipo della vacanza balneare”. Il 62 per cento delle pagine web in 

lingua inglese dedicate all’Isola sono infatti esclusivamente sul mare, le coste, il cibo e il vino. Soltanto 

il 9 per cento fa riferimento alla storia e alla cultura 

È uno dei principali punti critici che emergono dalla ricerca “Economia e Turismo” della Cna. L’altro 

elemento che caratterizza fortemente l’immagine della Sardegna a livello internazionale è il settore 

enogastronomico: il 29 per cento delle pagine web parla della sua tradizione culinaria e dei suoi vini, la 

percentuale più elevata tra tutte le regioni considerate. Secondo la Cna, su internet circa 620mila 

pagine danno conto della Sardegna turistica: l’Isola si piazza al terzultimo posto davanti a Calabria e 

Corsica, ben lontano dagli oltre 2,6 milioni di pagine di Baleari e alla Croazia. 

Una delle conseguenze di questa mancata promozione è che il 74 per cento dei turisti stranieri sceglie la 

Sardegna per il sole e per il mare e solo l’8 per cento per le sue bellezze artistiche, culturali e 

archeologiche. “Uno degli elementi su cui puntare per intercettare una domanda internazionale meno 

stagionale consiste nell’investire sul rinnovamento dell’immagine della Sardegna in un’ottica di 

destinazione storico-culturale – sottolineano Pierpaolo Piras e Francesco Porcu, rispettivamente 

presidente e segretario regionale della Cna – Oggi la maggior parte dei turisti utilizza il web per 

informarsi e scegliere la destinazione della sua vacanza e dunque la dimensione e la qualità dell’offerta 

di contenuti digitali è un elemento cruciale”. 

 

http://www.sardiniapost.it/category/economia/
http://www.sardiniapost.it/economia/la-sardegna-sul-web-cna-nelle-pagine-in-inglese-e-solo-lisola-del-mare/


 
Economia e Lavoro 

 

giovedì, 20 luglio 2017 

La Sardegna vista dal web? "Mare, coste, cibo e vino" 

 

L’offerta digitale della Sardegna turistica è insufficiente e offre quasi 
esclusivamente un’immagine dell’isola incentrata sullo stereotipo della vacanza 
balneare. Il 62 per cento delle pagine web in lingua inglese sulla nostra regione 
parla infatti esclusivamente del mare, delle coste, del cibo e del vino e soltanto il 9 
per cento fa riferimento alla storia e alla cultura sarda. 

 

Lo evidenzia la ricerca “Economia e Turismo: modelli a confronto. La Sardegna e i suoi competitor” della 
Cna Sardegna. Quella che viene fotografata è una criticità evidentemente accentuata da una immagine 
della Sardegna fortemente incentrata sullo stereotipo della vacanza balneare. 

“Uno degli elementi su cui puntare per intercettare una domanda internazionale meno stagionale 
consiste nell’investire sul rinnovamento dell’immagine internazionale della Sardegna, ed in particolare in 
un’ottica di destinazione storico-culturale”, hanno commentato Pierpaolo Piras e Francesco Porcu, 
rispettivamente presidente e segretario regionale della CNA Sardegna. “Oggi la maggior parte dei turisti 
utilizza il web per informarsi e scegliere la destinazione della sua vacanza e dunque la dimensione e la 
qualità dell’offerta di contenuti digitali è un elemento di importanza sempre più centrale”.  

La necessità per la Sardegna di sdoganarsi da una immagine stereotipata viene confermata da una 
recente indagine condotta dalla Commissione Europea sulle modalità di viaggio all’interno della UE: oltre 
un terzo dei viaggiatori provenienti dai principali paesi europei (Germania, Francia, Regno Unito, 
Polonia, Italia e Spagna) ha infatti optato per una vacanza tra arte, storia e cultura, mentre il sole e il 
mare rappresentano la motivazione della vacanza per una quota di gran lunga inferiore di turisti (il 22%). 
In particolare i turisti inglesi sono maggiormente attratti da una vacanza all’insegna di eventi e 



divertimento, i polacchi non disdegnano natura e sport, tedeschi e francesi viaggiano più spesso per 
motivi di salute e benessere.  

Ma come si caratterizza l’immagine digitale della Sardegna? Utilizzando i principali motori di ricerca 
la ricerca della Cna ha conteggiato e analizzato tutte le pagine in lingua inglese sul turismo presenti su 
internet con un riferimento esplicito alla Sardegna nel titolo con riferimento ai seguenti temi: sole e mare, 
storia e cultura, turismo sportivo, turismo e vita notturna, natura, montagna e benessere e salute. La 
simulazione è poi stata ripetuta per ognuna delle dieci regioni competitor dell’isola.  

In base a questa analisi comparata la Sardegna appare molto indietro rispetto alle regioni 
competitor in termini di offerta di contenuti digitali che parlano di turismo. Le pagine che contengono il 
nome Sardegna nel titolo e parlano di turismo nel contenuto sono infatti circa 616 mila, un dato che 
posiziona l’Isola al terzultimo posto, davanti a Calabria e Corsica, e ben lontano dalle oltre 2,6 milioni di 
pagine che fanno riferimento alle Isole Baleari (Ibiza e Maiorca) e alla Croazia Adriatica. Il dato è 
abbastanza preoccupante perché la dimensione dell’offerta digitale è fortemente correlata con il numero 
di arrivi internazionali annui nelle strutture ricettive, a testimoniare di quanto, oggigiorno, il tema della 
promozione online in ambito turistico sia di importanza cruciale.  

Quanto all’immagine di Sardegna proposta in Rete, sole e mare sono gli argomenti che più spesso si 
associano alla Sardegna nelle pagine che parlano di turismo: il 33% del totale. Questa percentuale non 
si discosta peraltro dalla media delle altre regioni competitor che, in quanto regioni insulari, quasi tutte 
possiedono un’immagine fortemente incentrata sul turismo balneare (è anche per questa condizione 
insulare che sono state considerate competitor naturali della Sardegna). 

Ciò che però emerge dall’ indagine è che l’altro elemento che caratterizza fortemente l’immagine della 
Sardegna al livello internazionale è il settore enogastronomico: il 29% delle pagine web che trattano 
della Sardegna turistica parla infatti della sua tradizione culinaria e dei suoi vini, la percentuale più 
elevata tra tutte le regioni considerate. 

In sostanza, sommando le due voci più importanti si desume che ad eccezione della Corsica (che però 
ha un’immagine tutta incentrata sul mare) la Sardegna è la regione con l’immagine più caratterizzata e 
questa immagine coincide con quella più stereotipata di un’isola ricca esclusivamente di mare, sole e di 
ricchezze enogastronomiche. 

Viceversa la ricerca attesta in maniera impietosa il grande ritardo della promozione della nostra regione 
per quanto riguarda il settore storico-culturale: appena il 9% delle pagine web sulla Sardegna, infatti, 
accenna alla storia, all’arte e alla cultura dell’isola, un dato da comparare con il 16% della Sicilia, il 13% 
di Cipro o il 15% di Malta. 

Infine solo il 14% delle pagine relative al turismo in Sardegna promuove la natura e montagna, cioè le 
bellezze dell’interno dell’Isola, un dato che seppur nella media, non è paragonabile al 19/18% di Sicilia, 
Algarve, Calabria o Croazia. Marginali gli altri temi analizzati, ovvero turismo sportivo (Algarve e Cipro 
mostrano le percentuali più elevate), benessere e salute e turismo e vita notturna. 

Da osservare, infine, come l’immagine digitale (internazionale) della Sardegna non si discosti poi tanto 
dal motivo per cui, secondo i dati della Banca d’Italia, i turisti stranieri sono arrivati in Sardegna nel 2016: 
dati che indicano che ben il 74 per cento dei turisti stranieri ha scelto la nostra regione per il sole e il 
mare e solo l’8 per cento è venuto in Sardegna per conoscere le sue bellezze artistiche, culturali e 
archeologiche. Bellezze che, come attesta la ricerca della CNA, trovano ben poco spazio nella 
promozione dell’isola sul web da cui la maggior parte dei viaggiatori attinge le notizie sulla meta delle 
proprie vacanze. 

 



 

 

 

L'offerta turistica dell'Isola sul web? La Cna 

Sardegna: "Insufficiente e monotematica" 
 

 

Villasimius 

 

È stata presentata sabato scorso dalla CNA Sardegna a Cagliari la ricerca "Economia e 

Turismo: modelli a confronto. La Sardegna e i suoi competitor". 

Lo studio ha dimostrato che l’offerta digitale della Sardegna turistica è insufficiente e 

monotematica. 

I siti web in lingua inglese che promuovono l'Isola offrono un’immagine incentrata sullo 

stereotipo della vacanza balneare: si parla soltanto di mare, cibo e del vino. 

Viene quasi del tutto escluso - soltanto il 9 per cento delle pagine web ne parla - il 

riferimento alla storia e alla cultura sarda. 

SITI POCO INCISIVI E MONOTEMATICI - Le pagine online che promuovono la 

Sardegna sono caratterizzate quindi da poca incisività e da una monotematicità dei 

contenuti. Ciò consiste in uno dei principali punti critici emersi dalla ricerca. "Uno degli 

elementi su cui puntare per intercettare una domanda internazionale meno stagionale 

consiste nell’investire sul rinnovamento dell’immagine internazionale della Sardegna, ed in 

particolare in un’ottica di destinazione storico-culturale", commentano Pierpaolo Piras e 

Francesco Porcu, presidente e segretario regionale della CNA Sardegna. 



"Oggi la maggior parte dei turisti utilizza il web per informarsi e scegliere la destinazione 

della sua vacanza e dunque la dimensione e la qualità dell’offerta di contenuti digitali è un 

elemento di importanza sempre più centrale", continuano. 

ABBANDONARE GLI STEREOTIPI - Per incentivare il turismo occorre quindi 

abbandonare l'immagine stereotipata e investire sulla promozione dell'arte, della storia e 

della cultura. 

Infatti, secondo una recente indagine condotta dalla Commissione Europea sulle modalità 

di viaggio all’interno della UE, oltre un terzo dei viaggiatori (provenienti da Germania, 

Francia, Regno Unito, Polonia, Italia e Spagna) ha optato per una vacanza "culturale". 

Il sole e il mare invece rappresentano la motivazione della vacanza per una minima quota 

di turisti, ovvero il 22%. 

 



 
Cna, Sardegna su web è tutta sole-mare 
Offerta digitale insufficiente, dietro ad altri competitor 
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L'offerta digitale della Sardegna turistica è "insufficiente" e offre quasi esclusivamente un'immagine 

dell'isola incentrata "sullo stereotipo della vacanza balneare". Il 62% delle pagine web in lingua inglese 

dedicate all'Isola sono infatti esclusivamente sul mare, le coste, il cibo e il vino, soltanto il 9% fa 

riferimento alla storia e alla cultura. E' uno dei principali punti critici che emergono dalla ricerca 

"Economia e Turismo" della Cna. 

L'altro elemento che caratterizza fortemente l'immagine della Sardegna a livello internazionale è il 

settore enogastronomico: il 29% delle pagine web parla della sua tradizione culinaria e dei suoi vini, la 

percentuale più elevata tra tutte le regioni considerate. Secondo la Cna, su internet circa 620 mila pagine 

danno conto della Sardegna turistica: l'Isola si piazza al terzultimo posto davanti a Calabria e Corsica, 

ben lontano dagli oltre 2,6 mln di pagine di Baleari e alla Croazia. 

Una delle conseguenze di questa mancata promozione è che il 74% dei turisti stranieri sceglie la 

Sardegna per il sole e per il mare e solo l'8% per le sue bellezze artistiche, culturali e archeologiche. 

"Uno degli elementi su cui puntare per intercettare una domanda internazionale meno stagionale 

consiste nell'investire sul rinnovamento dell'immagine della Sardegna in un'ottica di destinazione 

storico-culturale - sottolineano Pierpaolo Piras e Francesco Porcu, rispettivamente presidente e 

segretario regionale della Cna - Oggi la maggior parte dei turisti utilizza il web per informarsi e 

scegliere la destinazione della sua vacanza e dunque la dimensione e la qualità dell'offerta di contenuti 

digitali è un elemento cruciale". 
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